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一、 目的/用途說明： 

  本院執行「115 推動無人機產業生態暨國際認證計畫」，為落實分項一產業

推廣工作，擬委託專業服務團隊辦理 4 場產業推廣宣導，透過活動規劃、成

果採訪、內容製作及多元媒體傳播，提升計畫成果能見度，促進產業參與及

產學合作，擴大計畫執行效益。  本案以亞洲無人機創新產業園區(亞創中心)

為無人機產業推廣之主要示範場域，結合園區廠商實際研發成果、試製能力

與應用案例，以及學校在教學實作與技術展示上之支援，以「產學完整產業

縮影」為核心主軸，系統性呈現 

從人才培育、技術研發、測試驗證至市場應用之發展能量，凸顯亞創中心串

聯產學資源及推動產業生態系發展之功能。 

  宣導內容將配合同年度人才培育、工作坊、資源說明會及國際交流等活動，

採「預告→見證→成果」三階段推廣方式，透過產業媒體網站、社群平台、

商業及科技專業雜誌與電子新聞媒體等通路，達成下列目的： 

（一）提升計畫資源觸及率及活動參與度：於活動前精準傳遞辦理資訊、參

與對象及可運用資源，引導無人機業者、學研機構與潛在合作單位參與，

提升計畫資源運用效益。 

（二）具體呈現產學合作與技術應用成果：透過活動紀實、廠商訪談、技術

展示及應用案例報導，呈現園區與大學協作成果，增進外界對我國無人機

研發、製造及應用能力之認識。 

（三）強化亞創中心之產業鏈結與示範效益：整合園區廠商及周邊學校資源，

展現人才、技術與場域相互支援之運作模式，促進產學交流、技術合作及

供應鏈對接。 

（四）擴大計畫成果傳播與後續運用：將各項活動成果轉化為具延續性之專

題報導及數位宣傳素材，作為後續產業推廣、合作洽談及國際交流之用，

累積我國無人機產業對外溝通能量。 

 

二、 規格/功能需求： 

（一）工作範圍總覽 

廠商應辦理產業推廣宣導 4場（案次），各場定位、形式、通路及數量規格如

下表；表列為最低需求，廠商得於建議書中提出加值規劃。 
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表 1 產業推廣宣導四場規格總覽 

場次 定位 形式 露出通路與最低數量 建議時程 

第 1場 行前預告 活動預告宣傳 

本院或計畫官網活動頁露出；

產業媒體網頁新聞露出 1則以

上；數位社群平台貼文 1則以

上並搭配付費廣告投放 

115年 11 月下

旬至 12月上

旬（兩項活動

舉辦前） 

第 2場 
商業暨產業

鏈結 
廣編稿 1篇 

一線商業財經雜誌（如天下雜

誌、商業周刊、財訊或同等級

媒體）紙本刊登＋該媒體官網

同步露出 

115年 11 月下

旬至 12月中

旬 

第 3場 新創動能 廣編稿 1篇 

科技新創專業媒體（如數位時

代或同等級媒體）紙本刊登＋

該媒體官網同步露出 

115年 12月上

旬至 12月中

旬 

第 4場 成果報導 
新聞稿＋媒體

露出 

新聞稿 1篇於本院或計畫官網

發布；電子新聞媒體露出 5家

（含）以上，其中須含 LINE 

TODAY新聞露出 

115年 12月中

旬（兩項活動

舉辦後） 

註：時程為建議，實際依國際認證導引工作坊與應用推廣活動排程、媒體檔期及本院同意之媒體

規畫書調整，惟均須於 115年 12月 31日前完成。 

（二）內容製作與審稿要求 

(1)廠商應負責廣編稿之受訪廠商邀訪聯繫、採訪、攝影、撰稿、圖表製作及

素材建檔；若有專訪原始素材、活動照片、影片、簽到人次與交流紀錄等

由本院協助提供。 

(2)所有宣導內容（含文案、主視覺、廣編稿、新聞稿）均須經本院審核同意

後始得刊登或發布；廠商應預留本院及受訪廠商審稿時間，原則上每次審

稿期間至少 2 個工作天。 

(3)宣導內容須正確標示計畫名稱及相關主辦、指導單位，並依本院規定使用

標誌及識別。 

(4)廣編稿須依媒體規定標示廣告或專題企劃字樣，不得以新聞報導形式為置

入性行銷。 

(5)廠商使用之文字、圖片、影音、字型及音樂等素材，應確認已取得合法授

權；涉及人物肖像者，應取得當事人同意。 

（三）專案管理 

(1)廠商應指派專案負責人 1名為單一聯繫窗口，負責媒體洽檔、進度控管及

行政聯繫。 

(2)廠商應於簽約後 7 個工作天內提交媒體規畫書。 
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(3)第 2、3 場廣編稿之刊物檔期與版面應於 115 年 11月中旬前確認，並於 115

年 11 月 30 日前完成廣編稿定稿。 

三、 驗收標準： 

     廠商應整理媒體露出，各場驗收佐證如下表： 

表 2 各場驗收佐證項目 

場次 宣導內容 刊登或發布紀錄 發布畫面截圖 

第 1場 

行前預告 
預告文案、主視覺 

網頁及 FB 貼文連結、觸及

及互動數據 

網頁、FB、IG等

數位媒體截圖 

第 2場 

商業雜誌廣編 
廣編稿全文 

刊物名稱、期別、頁次、網

址 

紙本刊登頁面及網

站截圖 

第 3場 

科技新創廣編 
廣編稿全文 

刊物名稱、期別、頁次、網

站 

紙本刊登頁面及網

站截圖 

第 4場 

成果報導 
新聞稿全文 

露出清單：媒體名稱、日

期、連結（5家以上，含

LINE TODAY） 

各媒體露出截圖 

 

四、 交貨期限： 

(1)交貨期限：115年 12 月 31 日前完成。 

(2)驗收若有缺失待改善事項，得要求廠商進行複驗。 

(3)主要時程節點如下： 

時間 節點 

簽約後 7個日曆天內 提交媒體規畫書 

115年 12月上旬 完成第 1場行前預告宣傳露出 

115年 11月中旬前 確認第 2、3場廣編稿刊物檔期與版面 

115年 11月 30日前 第 2、3場廣編稿定稿 

115年 12月 20日前 完成第 4場成果報導新聞稿發布及媒體露出 

115年 12月 31日前 四場宣導全數完成，提交成果報告書 

 

五、 交付文件與付款方式： 

(1)簽約後交付媒體規畫書，結案時交付成果報告書。成果報告書內容應包括宣導

成果清單、四場宣導內容、刊登或發布之紀錄（或網站連結）、發布畫面截圖。 

(2)交付文件均應提供紙本 1 份及電子檔（PDF 格式）；廣編稿原始檔及刊出之實

體雜誌一併提供。 

(3)完成媒體規畫書支付 50%，結案支付 50% 
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六、 工作環境及安全衛生注意事項： 

(1)本案主要工作為媒體企劃、採訪撰稿及刊登發布，以廠商自有場所作業為原則。 

(2)廠商人員進入本院、亞洲無人機創新產業園區、受訪廠商或活動場地進行採訪、

攝影時，應遵守各場所之門禁、職業安全衛生及保密規定，並服從現場人員

指揮。 

(3)於無人機飛行展示、測試場域或戶外場地拍攝時，應保持安全距離並遵循現場

安全管制；如需以無人機進行空拍，應依民用航空法遙控無人機相關規定取

得操作證及必要許可，並事先經本院及場地管理單位同意。 

(4)廠商執行期間所知悉之本院、受訪廠商及活動參與者之未公開資料與個人資料，

應依個人資料保護法及保密規定處理，不得作為本案以外之用途。 

 

七、 廠商資格條件 

     廠商具有媒體行銷操作經驗，依企劃內容及過往實績遴選，並應符合下列條件： 

(1)依法設立登記之公司或商號，營業項目包含廣告、公關、行銷或媒體相關業務。 

(2)近 3年內具有政府機關、法人或企業之整合行銷、媒體公關或廣編稿操作實績，

並得提供實績證明。 

(3)具科技產業或航太產業之相關公關媒體宣傳經驗者尤佳。 

 

八、 著作權及權利歸屬：  

(1) 本專案產出研究成果之智慧財產權歸屬經濟部所有，經濟部擁有展示、修改、

複製、傳播及一切處分權利。 

(2) 本專案所使用之所有文案、圖像、音樂與設計物等元素及相關內容須符合著

作權法之規定，若有相關爭議，須由得標廠商自行負責，與本院無關。 

(3)廠商如有仿冒侵權或洩密等違反契約約定或相關法令之情事，而造成本院之損

失，或致本院負民刑事責任時，廠商應賠償本院一切損害（包含但不限於訴

訟及律師費用等）。 


